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MARIAZELLERLAND-MURZTAL

www.leader-mm.at

e
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Mag?. Maria Hell MMag. Erich Leitenbauer

Riickblick
Leader hat in den letzten zwei Jahrzehnten ganz wesentliche Akzente in der Entwicklung des Léndlichen Raumes gesetzt. Tausende Menschen haben sich im Rahmen von
Leader ehrenamtlich fiir Projekte in ihren Regionen engagiert und konnten fiir die Ziele der Regionalen Entwicklungsstrategien sensibilisiert werden.

Aus diesem Grund wird Leader auf EU, Bundes- und Landesebene als Erfolgsgeschichte gesehen und soll auch in der ndchsten Periode weitergefiihrt werden.

Wir von der LAG Mariazellerland-Miirztal sehen uns als Vermittler zwischen den Menschen und ihren Projekten auf der einen Seite und den Férderstellen in Bund und
Land auf der anderen Seite. Unser Ziel ist es moglichst viele erfolgreiche Projekte zu entwickeln und umzusetzen. Projekte, die nachhaltig wirken und Arbeitspldtze in der
Region schaffen.

Die laufende Leader-Periode neigt sich dem Ende zu, die letzten Projekte wurden kiirzlich genehmigt, die bereits gestarteten Projekte befinden sich in der Endphase — Zeit
um kurz zuriick zu blicken, was durch Leader in den vergangenen Jahren umgesetzt werden konnte. Der vorliegende Bericht gibt einen guten Uberblick der Vielfdltigkeit
wieder, die unsere Region ausmacht.

Vorschau
Leader wird auch in der kommenden Periode wieder regional organisiert sein. Regionen schlieffen sich zusammen, erstellen ein gemeinsames Programm und bewerben sich
als Leader-Region. In den ausgewdbhlten Regionen wird ein eigenstindiges Leader-Management die Geschdifte fiihren und alle Projekttrdger und Interessenten unterstiitzen.

Auch in der neuen Periode wird Erfahrungsaustausch und Vernetzung zwischen den Regionen wieder grof3 geschrieben. Die Durchfiihrung von Leader in der neuen
Periode wird sich aber auch in einigen Punkten wesentlich vom bisherigen Leader unterscheiden.

Die Leader-Prinzipien sollen weiter verstdrkt werden: Aufwertung der Regionen (Bottom-up-Prinzip): )
e Stdrkung der Regionen in den Entscheidungsprozessen
e Inhaltliche Projektauswahl durch die Regionen
e Verstdrkter Bezug auf die Lokale Entwicklungsstrategie in der Projektauswahl und privater Interessen
e klare Budgetaufteilung auf die einzelnen Regionen

AN

Sektoriibergreifender Ansatz:

e Projekte aus verschiedensten Lebensbereichen maglich

e Gemeinsames Treffen von Entscheidungen durch Vertreter lokaler dffentlicher und privater Interessen
e Einbeziehung aller Bevilkerungsgruppen (Frauen, Jugendliche, Menschen mit Beeintrdchtigungen ...)

AN

Innovation und Messbarkeit der Erfolge:

e Konzentration bei Projekten auf Innovationen und Projekte mit gemeinschaftlichem Charakter
e Stdrkere Zielorientierung durch Formulierung von qualitativen Wirkungsindikatoren

e Verteilung von Reservemittel auf Basis von Erfolgsindikatoren )

Mag®. Maria Hell und MMag. Erich Leitenbauer
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Im Sinne der Geschlechtergleichstellung sind im
vorliegenden Druckwerk Formulierung so zu
verstehen, dass sie sich gleichermafen

auf die mdnnliche und weibliche Form beziehen
und Frauen und Mdnner sich gleichwertig
angesprochen fiihlen.

Mariazell

Miirzzuschlag

Projekte, von denen die ganze Region profitiert:

(. Hochsteirische Sommerfrische )

@ Biomasse

@ Urlaub am Bauernhof

@ Herausforderung Wasser

@ Projekt der Wege: Via Sacra & Traisentalradweg
@ Region der Wege

@ Modellregion fiir nachhaltige Waldwirtschaft

@ MeisterstraBe

@ Blithende Gesundheit

@ Meisterwelten

@ Erneuerbare Energie und Klimawandel

l

Gesamtfordermittel im Uberblick

Gesamtkosten aller genehmigten Projekte (Investition/Ruickfluss in die Region) 10.504.228,- Euro
Eigenmittel der Projekttrager 5.973.619,- Euro

Leader-Fiirderung (genehmigt, tlw. noch nicht vollsténdig abgerechnet) 4.530.608,' Euro

Stand 12. Juni 2014

Es sind also rund 4,5 Mio. Euro an Férdermittel in unsere Region geflossen, damit wurden Projekte
im Umfang von 10,5 Mio. Euro realisiert. Ein essentieller Beitrag zur Starkung der regionalen Identitdt und Nachhaltigkeit!

Impressum: Herausgeber: LAG Mariazellerland-Miirztal
Fotonachweis: Steiermarktourismus, TRV HOCHsteiermark, ikarus.cc, Markus Auer-fotodesign.at, Oliver Kénigshofer / actline.at, atelier cremsner,
Secar GmbH, Bildarchive der Stadte Kapfenberg, Bruck/Mur, Leoben, Miirzzuschlag, Mariazell, Urlaub am Bauernhof, Biindlweg /Karl Wenzel, Project-Photos, Shutterstock.de
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Naturlabor Altenberg

-—

. O shutterst:M .

AUSGANGSLAGE

Der Schutz vor Naturgefahren ist eine der zentralen Fragen fiir die Sicherheit im gesamten Alpen-
raum. Auf Grund der topografischen und geologischen Verhéltnisse bestehen speziell in den
Gemeinden des Miirzer Oberlandes hohe Gefahrenpotenziale. Vor allem hinsichtlich Hochwasser
und Lawinen ist in Zukunft mit erhhten Schadensereignissen zu rechnen.

Das Naturlabor soll hier als interdisziplindren Forschungs- und Lehreinrichtung fiir Naturgefahren
ansetzen. Besonders Innovationen, neue Mafsnahmen und Schutzméglichkeiten im Naturgefahren-
management sollen direkt im Geldande erprobt werden.

ZIELE

Das Naturlabor als innovative, interdisziplindre Forschungseinrichtung positionieren

Das Naturlabor als fachliche Erganzung und Netzwerkknoten zu bestehenden Einrichtungen etablieren
Fachvortrage, Seminare und Exkursionen fiir Expertinnen organisieren

Das Naturlabor dient auch als Plattform fiir Marketing und Offentlichkeitsarbeit

Praxisbezogene Bildung und Forschung gemeinsam mit und fiir Universitaten & Schulen anbieten
Durch die spezifischen Aktivitaten positive Impulse fiir Wirtschaft und Tourismus setzen

Durch die Umsetzung einzelner Mafinahmen soll die Gefdhrdung durch Lawinen und Hochwasser
im Altenbergbachtal verringert werden

Ansprechpartnerin: Desiree Supanz

www.naturlabor-altenberg.com

NATURLABOR

(tenbeng

@00 000 00 PROJEKTPARTNERINNEN UND -PARTNER

UNI GRAZ, Institut fiir Geographie und Raumforschung:
Projektkonzeption, Projektentwicklung, Forschung, Wissenschaft
UNI GRAZ, Institut fiir Erdwissenschaften

BOKU Wien: Forschung, Wissenschaft, Umsetzung

Naturpark Miirzer Oberland

Verein Herausforderung Wasser

Technische Universitdt Graz

Regionales Fachdidaktikzentrum Graz

Landentwicklung Steiermark: Projektbetreuung



Kooperationsprojekt Semmering und Semmeringbahn
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© TRV HOCHsteiérmark

AUSGANGSLAGE DIPL.-ING. ANDREAS WEISS

Durch die 1854 erfolgte Fertigstellung der Semmeringbahn entstand eine kiinstliche Landschaft von hoher Attraktivitat: _

Die von Karl Ritter von Ghega geplante Semmeringbahn hat die Region nachhaltig gepragt. Der Semmering ist geistiger E Hinterm Semmering die Wiid n - hab ich noch

Brennspiegel einer durch angewandte Technik geschaffenen kiinstlichen Landschaft und stellt eine Marke dar. i " als B?Qi”” eines Austropop-Lieqes in den Ohren.

Obwohl der steirische und niederdsterreichische Semmering direkt benachbart an der bedeutenden Siidroute Osterreichs . L{m d/gse mentale und geograﬁ§che »Grenze® zu

li ibt es, von wenigen historischen Versuchen wie den ,Neuberger Gesprachen 89“ des kunsthauses muerz . Wberwinden kam uns das gemeinsame Leader-

legen, gibt es, § » 8 P 9 Ve Projekt zur Weiterentwicklung der Region rund

abgesehen, bisher wenig Gemeinsames. Hier gilt es anzuknipfen und ,geistige Grenzbalken* entlang der ,,verbindenden g um die UNESCO Welterbestiitte Semmering-

Schienen® aufzuldsen. eisenbahn gerade recht. Und ich hoffe, dass
sich die Leader Regionen auch in Zukunft zu

- A LN gemeinsamen Projekten treffen.

ZIELE

Die Starkung der Marke ,Semmeringbahn® und die Verbindung der Regionen dies- und jenseits des Semmerings
®©0 0000 0 o[ OOPERATIONSPROJEKT

e  kunsthaus muerz (Leadpartner)

Bewusstseinshildung fiir das UNESCO-Welterbe Semmeringbahn
Ausbau und Vernetzung der Bereiche Kultur, Klimaschutz, sanfter Tourismus, Forschung & Entwicklung

Wege und Eisenbahnlinien als Initiatoren fiir das Reisen und den damit verbundenen Begegnungen verstehen . i . X
in Kooperation mit den Regionalmanagements

Die Verbindung geistiger Grofen und prominenter Kiinstler mit der Region Semmering ins Bewusstsein riicken Obersteiermark Ost und Niederosterreich Siid

Die Siedlungen im oberen Schwarzatal und im oberen Miirztal sollen zu einer Kleinregion Semmering verwoben werden . .
e Verein der Freunde der Semmeringbahn

e  LAGs Mariazellerland Miirztal und Niederosterreich Siid

e Gemeinden der Welterbe-Region

Die 42 Kilometer lange steinerne Bahn tiber den Semmering von Gloggnitz nach Miirzzuschlag ist jenes unter
Denkmalschutz stehende Bauwerk, das das bindende Glied fiir die Kleinregion Semmering darstellt.

FAKTEN ~

Ansprechpartner: kunsthaus muerz

www.kunsthausmuerz.at
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Forstlicher Be

AUSGANGSLAGE

60 % der steirischen Flache sind von Wald bedeckt. Die Forst- und Holzwirtschaft gibt 60.000
Menschen einen Arbeitsplatz und liefert eine Wertschopfung von rund 5 Milliarden Euro jahrlich.
Der Wald ist aber auch Lebensraum fiir unzahlige Tier- und Pflanzenarten, gesellschaftlicher
Erholungsraum und Schutzzone vor Naturgefahren. Diese unterschiedlichen Aspekte zielfiihrend im
Sinne der Nachhaltigkeit zu koordinieren, ist der Anspruch der ,,Osterreichischen Strategie nach-
haltige Entwicklung® (OSTRAT). Der Forstliche Beispielsflichenkatalog soll die nationalen Ziele auf
der regionalen Ebene konkret zur Umsetzung bringen. Okosysteme zu sichern und den Lebensraum
zu bewahren soll keinen Widerspruch zur wirtschaftlichen Nutzung von Grund und Boden darstellen.

~

ZIELE

Die Bedeutung der multifunktionalen Forstwirtschaft fiir die Bevolkerung sichtbar machen
Forderung der nachhaltigen Forstwirtschaft auf lokaler und regionaler Ebene

Untersuchung und Beurteilung der Waldbiomassenutzung anhand der Biomassenutzungsampel
Bewusstseinsbildung seitens der Offentlichkeit und besseres Verstindnis der Forstwirtschaft
Wissenstransfer zwischen Offentlichkeit, Waldbesitzern und forstlichen Institutionen

Ansprechpartnerin: DI Dagmar Karisch-Gierer

www.fastpichl.at

DI JOSEF KROGGER, LANDWIRTSCHAFTSKAMMER STEIERMARK
r e e

Isflachenkatalog & Biomassenutzungsampel

W Mit dem Beispielsflidchenkatalog werden vorbildliche und
interessante Waldbestdnde und Bewirtschaftungssysteme
im Waldland Steiermark exemplarisch dokumentiert.

Diese Dokumentation soll anregen und ermutigen, das viel-
faltige Potential im steirischen Wald zu nutzen. Die Biomasse
Ampel ist ein einfaches und praktikables Hilfsinstrument,
damit die nachhaltige Produktionskraft des Waldbodens
erhalten bleibt.

0000000 00 PROZESSSCHRITTE

Durchfiihrung von Studien und MaRnahmen auf forstlichen Beispielsflachen

Darstellung beispielhafter forstlicher Demonstrationsflachen in gedruckter und digitaler Form
Erstellung einer Biomassenutzungsampel zur Beurteilung des Nahrstoffentzuges
Dokumentation und Publikationen zu den Teilaspekten

Funktionen des Waldes

Bedeutung des Klimawandels fiir den Wald
Wirtschaftliche Eckdaten

Wald und Tourismus

Forschung & Entwicklung im Bereich Forstwirtschaft
Forstliche Aus- und Weiterbildung

Durchgefiihrt durch die Forstliche Ausbildungsstatte (FAST) Schloss Pichl
in Kooperation mit den LAGs Almenland, Kraftspendedorfer Joglland und
Mariazellerland-Miirztal



Hangwassergefahrenkarten Kapfenberg

© shutterstdek.de

AUSGANGSLAGE

Rund die Halfte der bei Hochwasser auftretenden Sachschaden werden nicht durch das Ausufern von Bachen, Fliissen
und Strémen verursacht, sondern durch den erhéhten Oberflachenwasserabfluss, den Grundwasseranstieg und den
Riickstau aus der Kanalisation. Viele Schaden an Gebauden im &ffentlichen Raum konnten durch einfache bautechnische
Mafinahmen bzw. durch die richtige Standortwahl vermieden werden.

g
ZIELE

e Mit Hilfe der geplanten Hochwasserkarten sollen der Oberflachenwasserabfluss dargestellt werden
e Auf dieser Basis sollen mégliche FlieBwege, Wassertiefen und FlieBgeschwindigkeiten erkannt werden
® Mit dieser Grundlage sollen kiinftig Schdaden an Gebduden vermieden werden und im Zuge der Raumplanung

bzw. im Bauverfahren auf mégliche Gefdahrdungen besser reagiert werden kdnnen

(G

T 3 Methoden bieten die Basis fiir die Hangwasserkartenerstellung:
IQ ® Die Geldandeanalyse anhand der GIS-Daten

< e Das hydraulische 1D-Modelling

L e Das hydraulische 2D-Modelling

Die Erstellung erfolgt {iber die ZT-Biiros Hydrosim und Pieler GmbH und wird von der Abteilung 14
der Steiermarkischen Landesregierung koordiniert

DI™ SABINE CHRISTIAN, BAUDIREKTION KAPFENBERG

9

Ziel von Hangwasserkarten ist Aussagen zur
Gefdhrdung bestehender Gebdude sowie zur
Bauplatzeignung zu treffen. Viele Schidden in
Folge von Regenwasser kénnen durch einfache
bauliche Mafinahmen bzw. der richtigen Stand-
ortwahl vermieden werden. Daher wurden im
Raum Kapfenberg erstmals verschiedene Metho-
den exemplarisch angewandt, um zuverldssige
Risikokarten zu erhalten.

00606060000 AJSZEICHNUNG

WASSERLAND

STEIERMARK

PREIS 2014

Stadigemeinde Kaplenberg,
Bilre Pialer IT GmbH,
Hydrosimzconsulting
g
Ws _‘_”—“"

Ansprechpartnerin: Baudirektorin DI" Sabine Christian

www.kapfenberg.at
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Meisterwelten

© meisterwelten.at / ikarus.cc

AUSGANGSLAGE

Die Globalisierung der Mdrkte schreitet in allen Bereichen voran und verdndert die Situation vieler heimischer Dienst-
leister und Produzenten. Die Vernetzung und Starkung echten steirischen Handwerks ist ein wichtiger Ansatz,
regionale Identitdat zu wahren und Bewusstsein fiir jene Qualitdten zu schaffen, die ,,vor Ort“ produziert werden und
eine regionale Wertschépfung nach dem Motto ,,think global, act local“ erméglichen. Die Idee einer wirtschaftlichen
Kooperation, die dien regionalen Aspekt des Handwerks starkt.

g
ZIELE

® Die Vernetzung und Biindelung qualitativer steirischer Handwerksbetriebe

®®666 000 )|TGLIEDER IN DER REGION

Backerei Fuchs, Kapfenberg, www.baeckerei-fuchs.at
® Die attraktive Darstelllung von Betrieben nach dem Wertekatalog:

HANDGEMACHT UND REGIONAL WERTVOLL
MEISTERQUALITAT, ERLEBBARE HANDWERKSKUNST, ECHTHEIT UND IDENTITAT

® Die Meisterwelten versteht sich als Plattform, die fiir ihre Mitglieder kreatives, kostengiinstiges Marketing bietet

Fenstermanufaktur Matauschek, Kapfenberg, www.matauschek.com

Schlosserei & Schmiede Glitzner, Mariazell, www.schlosserei-glitzner.at

® Die Meisterwelten unterstiitzt die Entwicklung von innovativen Produkten und Unternehmensoffensiven

-

=

Ll

4 In den 10 steirischen Regionen gibt es zur Zeit 52 Meisterbetriebe

<E Handwerk mit Hingabe - die aktuelle Prdasentation in Buchform beim , Aufsteirern“ in Graz

L Kooperationspartner: Land Steiermark, SFG, WKO, Campus 02 und Vinofaktur Genussregal Siidsteiermark

Meisterwelten-Betriebe kdnnen ihre Produkte im Genussregal prasentieren und verkaufen

Ansprechpartnerin: Claudia Glawischnig

www.meisterwelten.at




Naturvermittlung im Naturpark Mirzer Oberland

© Naturpark Miirzer Oberland

AUSGANGSLAGE

Im Bereich der Naturvermittlung wurde im Naturpark Mirzer Oberland bisher das Hauptaugenmerk
auf die Ausbildung von Natur- und Landschaftsfiihrern gesetzt. Diese bieten vor allem fiir

Kinder naturpddagogische Programme zu den Themen Wald, Wasser, Pflanzen- und Tierwelt an.
2007 wurde der Erlebnisweg Rof3lochklamm — Wir gehen {iber (Baum-) Leichen zuriick ins Leben —
errichtet, der 2008 als ,kreativster Lehrpfad Osterreichs® ausgezeichnet wurde.

Damit wird aber nur ein geringer Teil des Naturraums und seiner Vielfalt dem Besucher naher
gebracht. Beschreibungen und Aufbereitungen der wichtigsten Lebensraume, Pflanzen und Tiere
fehlen dem Naturparkverein, sind aber im Sinne der Naturvermittlung fiir die Naturparkschulen, fiir

Naturvermittlung ist eine der zentralen Aufgaben im Naturpark
Miirzer Oberland. Als Ergdnzung zum naturpddagogischen
Programm entstehen mit diesem Projekt kindgerecht
aufbereitete Produkte wie Pixibiicher, Pickerlplakate und eine
Naturschatzkarte. Infos liber Lebensrdume, Pflanzen und Tiere
stehen so den Naturparkschulen, den Naturparkfiihrerinnen
und den Gdsten zur Verfiigung.

die Natur- und Landschaftsfiihrer und letztendlich fiir jeden Naturparkbesucher von grofRem Interesse.

®0 000000 PROZESSSCHRITTE

~

1. ,,Pixi-Buch“-Serie Waldemars Forschungsabenteuer

In der ,,Pixi-Buch“-Serie wurden die Erlebnisse des Naturpark-Maskottchens Waldemar Wur-
zel detailreich geschildert und illustriert. Mit dem Ziel, Kindern die Natur, ihre Funktion und
Zusammenhdnge auf humorvolle Weise naher zu bringen.

ZIELE

Das Projekt beinhaltet drei verschiedene Produkte zur Naturvermittlung, deren Ziel es ist, sowohl
Einwohnern als auch Besuchern einen Einblick in die Vielfalt unseres Naturparks — von den Wiesen
und Gewdssern der Tallagen {iber die Bergwalder bis zu den alpinen Hochlagen — zu geben. 2. Karte der Naturbesonderheiten

Auf einer Karte wurden ausgewdhlte pragende Lebensraume, Pflanzen, Tiere und
geomorphologische Erscheinungen verzeichnet, die an bestehenden Wander- und Spazier-
wegen liegen. Damit konnen Besucher die Naturbesonderheiten auffinden und

bewusst wahrnehmen, die zusdtzlich populdarwissenschaftlich erldautert werden.

3. Waldemar Wurzels Pickerlplakate
Vier Plakate zu den Grofilebensraumen Gewasser, Wiesen und Weiden, Wéalder und alpine
Lebensrdaume stellen diese mit ihren charakteristischen Tier- und Pflanzenarten dar.

Ansprechpartnerin:Mag.2 Eva Habermann

www.muerzeroberland.at

.
000 000O0O0OGOEOEOGOEOGOEOGEOGEOGEOSOOS




Knechtl’s Natur Kinderwelt

© mariazell.at

AUSGANGSLAGE JOHANN KLEINHOFER, GESCHAFTSFUHRER MARIAZELLER LAND GMBH

Die fortschreitende technologische Entwicklung lasst viele vergessen, dass trotz allem die Natur die Lebensgrundlage fiir

Mensch und Tier darstellt. Vor allem bei Kindern aus dem urbanen Umfeld ist eine zunehmende ,,Naturentfremdung® zu e Der Knechtlpark ist eine wunderbare Ergéinzung
beobachten. Hier mdchte das Projekt ,,Im Wald vom Wald lernen® ansetzen und kinder- und jugendgerecht die N des Holzknechtlandes auf der Biirgeralpe und
komplexen Vorginge zwischen Mensch, Wald, Fauna und Flora ins Bewusstseins riicken. > | bringt Kindern die beiden wichtigsten Natur-
Dabei sollten nicht schulisch-intellektuelle Zugdnge geboten werden, sondern auf Basis der lustbetonten, spielerisch- = Z%Zaggzjes Mariazeller Landes ndher: Wasser
emotionalen Padagogik agiert werden.
~ /4
Iy
Zusammenhdnge im Wald und in der Natur begreifen
Gemeinsam den Wald spielerisch erfahren und aktiv erforschen ©0® 00000 0 0pPROZESSSCHRITTE

Das Eingebundensein des Menschen in die Abldufe der Natur fiihlen Nur Wenige Schritte von der Bergstation auf 1300m Seehohe gelegen’

wurde das “Holzknechtland“ angelegt. Ein Park iiber das Leben der
Holzknechte und die Arbeitsvorgange der Forstwirtschaft aus
vergangener Zeit.

Nachhaltige Entwicklung aller Waldfunktionen kennen lernen

Aus dem Waldbild seine Geschichte ablesen

Die kleinen und grofien Besucher konnen hautnah miterleben wie
hart und aufwandig das Leben der Holzknechte war. Bei Waldquiz
und Stempelrallye begleitet der Biber Basti die Kinder auf ihrer
Entdeckungsreise: Die jungen Besucherlnnen werden direkt in das
Erlebnis eingebunden und kdnnen spielerisch Stationen der Holz-
beschaffung nachvollziehen.

Die Fiihrung beinhaltet:

Bergfahrt mit der Seilbahn

Erlebniswelt Holzknechtland inkl. Film {iber Forstarbeit

Triftanlage, Wasserwerkstatte, Arche des Waldes, Waldeisenbahn, Spielestationen, Bienenschaustécke, u.a.
Besuch der Aussichtswarte

Abstieg nach Mariazell entlang des Themenweges ,,Lebensraum Wald in Wort und Bild“

FAKTEN

Ansprechpartner: Johann Kleinhofer

www.mariazell.at




Projekt Region der Wege
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AUSGANGSLAGE

In der letzen Leader Forderperiode konnten im Leitprojekt ,,Region der Wege* einige wesentliche Akzente gesetzt werden. Einerseits wurde das bestehende Wegenetz erweitert und qualitativ verbessert,
was zu einem starken Anstieg der Besucherfrequenz fiihrte. Als besonders erfolgreiche Beispiele sind hier der ,,Griinderweg* von St. Lamprecht nach Mariazell, der ,,Briindlweg“ am Pogusch oder der
K & K — Winter-Wunder-Wander-Weg“ von Kindberg nach Kapfenberg zu nennen. Die Attraktivitdat dieser Wege war auch immer mit attraktiven ,,Zielen* entlang der Wege verbunden. Der Wanderer

suchte neben der Erfahrung des Gehens auch noch zusétzliche Erlebnisse auf seiner Wanderung. Diese Erlebnisse waren vielfdltiger Natur. Einerseits spielen kulinarische Attraktionen eine wichtige
Rolle, andererseits aber auch Natur- oder Kulturerlebnisse.

In der laufenden Leader Periode wurde der Schwerpunkt zum einen auf die Schaffung von weiteren Attraktionen entlang der Wege und zum anderen auf eine verstarkte Vermarktung der Wegedestination
»Mariazellerland-Miirztal“ gelegt. Mit der Digitalisierung eines Hauptweges vom Semmering bis nach Bruck an der Mur durch Luftbildaufnahmen und genaue Beschreibungen wurde ein Meilenstein

gesetzt. Zusatzlich ist mit der Webplattform ,,Herzwarts — in der Region der Wege* eine storyline ins Leben gerufen worden. Durch die ,,Geschichten“ entlang der Wege wird das Interesse der
potenziellen Gaste an der Region auf der emotionalen Ebene angesprochen.

Diese Aktivitdten sollen in der kommenden Leader Periode verstarkt werden. Damit kann der Kreis von der Entwicklung des Wegenetzes (iber die Schaffung von Attraktionen bis hin zur optimalen
Vermarktung geschlossen werden.

\
® Ausbau und qualitative Verbesserung der Infrastruktur des gesamten Wegenetzes e Starkung der regionalen Identitadt als Voraussetzung fiir die Weiterentwicklung der Region.
in der Leader Region ,,Mariazellerland-Miirztal“ °

Erhéhung der Identifikation der ortsansdssigen Bevélkerung mit dem Thema ,,Region der Wege*“.

e Verbesserung der Versorgungssituation der Wanderer entlang der Wege ® Schaffung von Angebotsbiindeln mit Wirkung iiber die Region hinaus.
hinsichtlich Gastronomie und Beherbergung ® Erhdhung der Verweildauer der Gdste in der Region im Sinne einer Verbesserung

® Schaffung von Attraktionen bzw. ,verbindenden Erlebnissen* entlang der Wege der regionalen Wertschépfung.

e Vermarktung der Wegedestination nach dem Motto ,,Herzwirts in der Region der Wege* ® Positionierung der ,,Region der Wege* als bedeutende Wanderdestination in Osterreich.




Kooperationsprojekt Region der Wege

5 o 5 neue Themenwege in der Region geschaffen
— . 1o.Angebote (AtFraktlo.nen) in KOOpE.‘I’E.lt.I.On mit reglonalen.P.artr.le.rn geschaffen Das Projekt ,Region der Wege® ist ein Leitprojekt
Vi . Leitweg durch die Region (329 km) initiiert, erfasst und digitalisiert (Freizeitkarte) unserer Leader Region. Es wurde ein Leitweg mit
E o Touristische Angebotspakete entwickelt Veflschiedensten Attraktionen gescha/‘;en,
. Kooperation mit der Leader Region Steirische Eisenstrasse aufgebaut "’/V:rfvhe?,g;eeﬁf}fjﬁf"”””e” und Besucher zum
und den Leltwe:g dU!’Ch die Reglon erweitert . Das Projekt soll auch in Zukunft weitergefiihrt
. 6 Besondere Platze in der Region untersucht und dokumentiert werden und so die Position der Region
. Vermarktung nach dem Motto ,,Herzwirts in der Region der Wege® begonnen »Mariazellerland-Mirztal” als bedeutende
Wegedestination stdrken.
Abgeschlossene Wegeprojekt Partner
Au-Erlebnisexpedition Mirzzuschlag Stadtgemeinde Miirzzuschlag
Erzherzog Johann / Hoheitsgebiete TRV Hochsteiermark
Platz der Sinne TV Tragof
Ziegentrekking in der Hochsteiermark Tschipsiland Kindberg
Kopfallee Oberkindberg Stadtgemeinde Kindberg
Bleiweif’grube Gemeinde Kapellen =/
Pilgerpfad und Pilgermeile Marktgemeinde Mitterdorf Y ; p
Aflenzer Krautermeile Kurverwaltung Aflenz Kurort '
BarfuBweg am Pogusch Verein Romantischer Briindlweg

Ansprechpartner: MMag. Erich Leitenbauer

www.leader-mm.at, www.regionderwege.at



KARL WENZEL, BRUNDLWEGOBMANN . . .
Kooperationsprojekt Region der Wege

Der romantische Briindelweg ist nach wie vor ein Garant
fiir ganz besondere Wandererlebnisse. Mit der Schaffung
des ldngsten Barfu3weges in Mitteleuropa konnte ein
weiterer Meilenstein gesetzt werden. Das alles ist nur
maglich weil wir alle an einem Strang ziehen.

Wir sind begeisterter Partner des Projektes ,,Region der
Wege*“ und freuen uns schon auf die Zusammenarbeit in
N der kommenden Leader Férderperiode.

Als Biirgermeister unserer Marktgemeinde bin ich stolz
auf unseren Pilgerrundwanderweg im wunderschénen
Mitterdorf im Miirztal, welcher Kunst und Natur auf
einzigartige Weise verbindet. Dieser Wanderweg ist in
drei individuelle Teilstiicke gegliedert: Pilgermeile,
Pilgerpfad und den Pilgerpark.

Genief3en Sie an mehreren Pldtzen den natiirlichen
Geschmack von frischem Miirztaler Wasser und
bewundern Sie die herrliche Landschaft.

Der Sinnesweg im Feistringgraben, welcher durch

herrliche Waldabschnitte und entlang des Feistring-
baches sowie Sinnesplatzin fiihrt, wurde von einer
Gruppe naturliebender Menschen liebevoll errichtet.

In der heutigen hektischen Zeit, ist es fiir uns Menschen
wichtig, solche Naturkraftplitze zu besuchen, um uns
vom Stress zu befreien, mit Energie aufzuladen und die
Seele baumeln lassen.

Die Kindberger Kopfallee!

Diese gelungene und kreative Idee wurde auf Initiative
von Bgm. Christian Sander erméglicht. In Zusammen-
arbeit mit dem Kiinstler Franz Krammer und
Unterstiitzung der voestalpine Kindberg wurde die
sogenannte Kopfallee geschaffen. Diese spiegelt die
hohe Lebensqualitdt und Originalitdt dieser Stadt wider.
Die Kopfallee ist ein Teil vom Kindberger Wegeprogramm.

© TRV HOCHsteiermark /ikarus.cc
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AUSGANGSLAGE

000000000 PROZESSSCHRITTE
In Miirzsteg gibt es sonnige Berghang- und Wiesenflachen, die viele Jahre als Weideflachen fiir Py
Hochlandrinder genutzt wurden. Die brachliegenden Natur- und Kulturlandschaften kénnten zum P *  Ankauf von 32 400 Berglavendelpflanzen
Anbau von Berglavendel genutzt werden.. Auf Basis intensiver Recherchen und Bodenanalysen ® e  Schaffung und Ankauf der notwendigen Gerédte-Infrastruktur
durch die Priifanstalt Haidegg wurden die Voraussetzungen als sehr gut befunden und die () e 3-tigige Anpfanzung mit 30 Setzhelferlnnen
Errichtung einer pelletsbetriebenen Wasserdampf-Destillerie konkretisiert. Die destillierten hoch- o o ) )
qualitativen Lavendeldle kdnnen als marktfahiges Bioprodukt mit dsterreichischer Alleinstellungs- ® *  Ankauf und Aufbau der Destillerietechnik (Kessel, Verdampfer, Kihler u.a.)
position in die bestehenden touristischen und gewerblichen Netzwerk eingebunden werden. [ e Lagerstrukturen fiir Ole und Bliitenwasser, Betriebsstitten

¢ e Marketingmafinahmen via Internetauftritt, Webblog und Facebook

[ J

\
e Die Region Miirzsteg als ,,Tal des Berglavendels“ zu positionieren E e 2 Hektor Pachtfliche
@ Bewusstsein fiir die Qualitdt des Berglavendels als Heilpfanze zu schaffen — Pfl hr al Berel delstéck
.. o
e Durch den Anbau, die Verwertung des Lavendels und den Vertrieb hochwertiger Ole A4 anzung von mehr als 32 000 Berglavendelstocke
Synergien im Bereich Wirtschaft und Tourismus zu erzeugen E e Gewerbegriindung zur Herstellung &therischer Ole
® Die regionale Wertschdpfung erhdhen e Errichtung einer Wasserdampf-Destillerie
o Weiterfithrende MarketingmaBnahmen betreiben wie z.B. Destilleriefithrungen und -seminare, .
Lavendel-Gourmetwochen, Lavendel-Hochzeiten, Lavendelwanderwege u.s.w. * 4000 aktive Facebook-Interessenten
J

Ansprechpartner: Mag. Erwin Krall

www.berglavendel.at




E-Ports aus der Hochsteiermark

© secar.at

AUSGANGSLAGE

Die Notwendigkeit neuer Energieformen als Alternative zu fossilen Energietragern ist im Bewusstsein
der Offentlichkeit gelandet. Bei der Realisierung speziell im Photovoltaikbereich sind hohe Kosten
und mangelndes Design jene Faktoren, die eine Umsetzung auf breiter Basis blockieren.

Das Unternehmen SECAR Technologie GmbH in Miirzzuschlag méchte an diesem Punkt eine
Alternative anbieten und bringt seine Erfahrung in der Fertigung von Carbonprofilen mit ein.

Mit ansprechendem Design und innovativer Nutzung als Energiespeichereinheit soll das ,,E-Port“
die Region Miirzzuschlag auf dem Alternativenergiesektor neu positionieren.

ZIELE )

® Herstellungung eines innovativen Carports, das mittels Solarfolie und Lithiumspeichers

als ,,Energieversorgungseinheit” fiir E-Fahrzeuge dient

Mittels verstellbarer Dachfldache soll die unterschiedliche Sonneneinstrahlung optimal genutzt werden
Durch ansprechendes Design soll das E-Port nicht nur funktionell, sondern auch optisch iiberzeugen
E-Ports sollen als spezifische Innovation des Bezirkes Miirzzuschlag verankert werden

Schaffung neuer Arbeitspldtze und Produktionsstrukturen auf dem Alternativenergiesektor

im Bezirk Miirzzuschlag

Ansprechpartner: Karl-Heinz Semlitsch

www.secar.at

KARL-HEINZ SEMLITSCH, SECAR

&

Trotz einiger Schwierigkeiten bei der Entwicklung konnte das Projekt
zu 100% umgesetzt werden. Nicht zuletzt durch die gute Zusammen-

‘1 arbeit mit namhaften steirischen Firmen. Wir sind auch sehr stolz, dass
bis auf die Materialzulieferfirmen alles in der Hochsteiermark

- l‘ entwickelt und produziert werden konnte.

i Mit unserem Produkt sprechen wir einen grofSen Kundinnenkreis an
| und sind zuversichtlich, dass der Absatz des Carports dsterreich- und
europaweit rasant wachsen konnte. Wir stellen das Carport auch auf
internationalen Messen aus und die Reaktionen sowie das Interesse
von bekannten Autoherstellern im In- und Ausland sind enorm.

N

®0 000000 PROZESSSCHRITTE

Technische Basiskonzeption und Designentwicklung

Losung der Energieeinspeisung und Betankungsméglichkeit

Erstellung der Detailkonstruktion und des finalen Designs
Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinshildung zum Thema Alternativenergie

Erfahrungsaustausch / Networking mit Institutionen und Unternehmen

Die grundsatzlichen technischen Entwicklungsschritte wurden durchgefiihrt
Ein Prototyp des E-Ports wurde gefertigt

Das E-Port wurde auf regionalen und internationalen Messen prdsentiert
Die Weiterentwicklung zur Serienreife lduft

FAKTEN




E-Port Region Miirzzuschlag

e-port )\

©SN

AUSGANGSLAGE MANFRED JURICEK, REV-OBMANN

Die Ansiedelung technologisch hochstehender Unternehmen im Industriebezirk Miirzzuschlag bietet eine optimale Basis

fir Synergien in der Produktion und innovativen Produktentwicklung. Einige dieser Unternehmen (Secar Technologies, Das E-PORT wurde von der SECAR Technologie
Pink GmbH, HDP u.a.) haben sich im Sektor Alternativenergie und Umwelttechnik positioniert und tragen zur regionalen GmbH entwickelt. Mit dem Projekt E-PORT
Wertschopfung bei. B Region Miirzzuschlag ist es dem Regionalen

Entwicklungsverband Miirzzuschlag gelungen,

Seitens der Gemeinden (vertreten durch den REV-Miirzzuschlag) gibt es ein klares Bekenntnis zur Energie- das E-PORT in der Region zu positionieren.

Unabhédngigkeit. Ziel ist die Schaffung energieautarker Inseln und die Konzentration auf jene Schwerpunkte,
die Pilotcharakter fiir weitere Entwicklungen aufweisen. Zukiinftig kann dieses innovative Projekt einen

wichtigen Beitrag zur regionalen Wertschdpfung
und zur E-Mobilitdt leisten.

g
ZIELE

® Hauptziel ist die Positionierung als Region der E-Mobilitdt mit Schwerpunkt Nahverkehr

® Die im Trend liegende E-Mobilitdt braucht eine flaichendeckende Versorgungsstruktur mit sauberem Strom ©0® 00000 0 0pPRNO/ESSSCHRITTE

e Wesentlich ist dabei auch die Vernetzung aller Akteure in diesem Segment (Produzenten, Anwender, Institutionen) ® Ist-Analyse hinsichtlich der Potenziale mit Fokus Nahverkehr

e Die touristische Vernetzung und Emotionalisierung des Themas E-Mobilitat : Entwicklung und Planung von Pilotprojekten und Standorten

® Planung und Installation einer Mountainbike-Teststrecke fiir E-Bikes e Integration des Tourismus

@ Vorbereitungen zur Umstellung des Nahverkehrs auf E-Mobilitat

. ® Bewusstseinsbildung / Informationsveranstaltungen / E-Days
=
Ll
; Ist-Analyse hinsichtlich der Potenziale mit Fokus Nahverkehr wurde durchgefiihrt
E Pilotprojekte E-Port Park Honigsberg und E-Bike-Strecken sind in Planung

Nahverkehrsanalyse ist abgeschlossen, zahlreiche E-Days und Infoveranstaltungen wurden durchgefiihrt

Ansprechpartner: Jochen Graf, REV Miirzzuschlag

www.e-port.at



AUSGANGSLAGE

Osterreich ist eines der wasserreichsten Linder in Europa, welches seine Wasservorrite in die ganze Welt
exportieren kdnnte. Dieser Wasserreichtum bringt groRe Nutzungspotenziale mit sich, jedoch auch eine hohes Maf}
an gesellschaftlicher Verpflichtung, sorgsam und nachhaltig mit der Ressource Wasser umzugehen. Im Janner 2009
entstand der Impuls, sich dem Thema Besinnungsbildung verstarkt zu widmen. Diesen Verpflichtungen folgt der
Verein HERAUSFORDERUNG WASSER seit seiner Griindung im April 2010.

\
® Das Ziel ist, dem Wasser in der Gesamtheit mehr Wertschdtzung zu schenken
® Den Zugang zu Nutzung, Ver- und Entsorgung aus der Selbstverstandlichkeit herauszulésen
® bewusst zu machen und einen nachhaltigen Umgang zu férdern

J

eo0o0 o000 0 0 o0 PROZESSSCHRITTE

[ J
@ Mittlerweile gibt es bereits erste schulische und gesamtpddagogische Aktivitdten, so sind zum Beispiel die ersten

@ Wasserschulen (Schulen mit Projektschwerpunkt Wasser) in der Projektregion in der Griindungsphase.

[ J
® Weitere Leitthemen, welchen sich der Verein zukiinftig widmen mochte, sind:

©.projectphotos.de

Wirtschaftsfaktor Wasser (nachhaltige Nutzung und 6konomischer Umgang)

Okologisches Wassermanagement (Wasserqualitidt, Hochwasserschutz, Abwasserentsorgung,
Gesundheit, Medizin, Natur- und Lebensraum)

Wasserkreislauf und Wasserhaushalt (Vorkommen, Ressourcen, Qualitat)

Forum Herausforderung Wasser (Plattform fiir das Thema Wasser)

HR DI WERNER FRIEDRICH

Wasser war seit jeher in der Leaderregion eines
der bestimmenden Elemente. Projektziel ist, dem
Wasser in der Gesamtheit von Nutzung, Ver- und
Entsorgung, Schutz und Inwertsetzung mehr an
Bedeutung und Wertschdtzung zu verleihen und
das scheinbar Selbstverstdndliche bewusster

zu machen, zu erleben und einen nachhaltigen Ansprechpartner: HR DI Werner Friedrich
Umgang zu fordern. www.herausforderung-wasser.at
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AUSGANGSLAGE

Die Reinheit des Hochschwabwassers bildet die Grundlage fiir qualitativste Fischzucht. Damit verbunden ist auch die
Verantwortung, mit den Ressourcen der Natur sorgsam umzugehen und die Wertschépfung regional und nachhaltig
anzulegen. Erkennbar ist das wachsende Bediirfnis des Konsumenten nach Echtheit und Natiirlichkeit. Dies verpflichtet
die Produzenten auch dazu, ,,Genuss* unter authentischen dkologischen Aspekten den Kundinnen ndher zu bringen.
Handische Verarbeitung & fangfrische Auslieferung garantieren hochste kulinarische und ernahrungsphysiologische
Qualitat. Fisch versteht sich also im hochsten Mafe als feinste und qualitativste Form des Lebensmittels.

ZIELE

® Ausbau der Marke ,,Feine Fische - schones Land“
® Erweiterung der Angebotstpalette durch Omega 3 - Gesundheitsprodukte
® Erweiterung der Wertschépfungskette durch Entwicklung von Zusatzprodukten im Spezialitatenbereich

eoo0e0oo0 o oo PROZESSSCHRITTE

Markenaufbau online via Internet, Prdsentationen und Kooperationen mit Gastronomie und Medizin
@ Fischspezialitaten-Entwicklung (Produkte im Glas: Mousse vom Saibling, Conveniencebereich: Pastasorten u.a.)
@ Veranstaltungen zur Angebotsbiindelung von Kulinarik, Kultur und Natur

Laufend werden neue Produkte entwickelt und vermarket (in Kooperation mit Gsterr. Spitzengastronomie)
Die Fischprodukte wurden &sterreichweit im Handel gut positioniert

Produktentwicklung im Omega 3 Bereich

Die steigende Nachfrage fiihrt zur Notwendigkeit einer Erweiterung der Fischzuchtanlagen
Auszeichnung der Steirischen Slow Food Bewegung 2012

FAKTEN

ALEXANDER QUESTER

Im Zuge der Projektrealisierung ist es
einerseits gelungen, das Bewusstsein fiir
hochwertige heimische Lebensmittel weiter
zu schérfen und andererseits durch die
Einbeziehung der Kooperationspartner neue
Anregungen und Ideen zu sammeln.
Ansprechpartner: Alexander & Kaja Quester Fiir die Zukunft konnten sowohl der
Www_questers'at’ www'omegadrei.at lnnovationsgrad als auch die WaChStUmS'
maoglichkeiten im Unternehmen
entscheidend gehoben werden.




Markenmanagement Hochsteiermark und AngebOtsentWiCklung HOCHsteirische Sommerfrische

©steiermarktourismus/ikarus.cc

©marcus auer /fotodesign.at o © cremsner.at

AUSGANGSLAGE

Die Angebotsentwicklung HOCHsteirische Sommerfrische ist ein Fortsetzungsprojekt der vergangenen Periode. Unter dem positionierten Design der HOCHsteiermark sollen fehlende
touristische Angebotsbiindel realisiert werden. Die HOCHsteirische Sommerfrische ist als Vermarktungsoffensive in Abstimmung mit dem Projekt ,,INTERWELL“ ausgerichtet.
In dieser neuen Wettbewerbsstrategie positioniert das Land Steiermark ressortiibergreifend die Steiermark als mitteleuropdisches Wobhlfiihlland.

Die bisherigen Uberlegungen iiber mégliche Inhalte und die bereits bestehenden Angebote der HOCHsteirischen Sommerfrische kénnen auf die vier Saulen der ,Steirischen Lebensqualitét®
sehr passend umgelegt werden.

ZIELE )

e Gastronomie: In einem ersten Schritt sollen bis zu funf Betriebe gefunden werden, die den o Kulturelles Angebot: Das breit gefacherte Kulturangebot der HOCHsteiermark soll
Schwerpunkt ,,Sommerfrische am Teller“ mitgestalten. Als ,,Mastermind“ und Berater fiir den bestmoglich vernetzt werden um eine optimale Abstimmung bei thematischen
kulinarischen Bereich konnte Heinz Reitbauer (Steirereck) gewonnen werden. Ziel ist es, eine Schwerpunktsveranstaltungen (Malerei, Musik, Literatur im Sommer) zu ermdglichen
Kerngruppe in der Gastronomie zu etablieren, die eine hochstehende, regionaltypische
Kulinarik unter klaren Qualitatskriterien am Teller umsetzt. e Sport und Erholung: Auch hier weist die Hochsteiermark bereits gut konturierte Einzel-

° . - “ e o profile (Themenwege, Radstrecken, Outdooraktivitdten) auf, die aber eine thematische
In“der' Beherberg'ung soll mit den ,,Sommt'arfr!sche erpmern emne QL.Ja.\.lltatsoffenswe im Biindelung bendtigen und fiir den Gast in komprimierter Form dargestellt werden sollen.
Ndchtigungsbereich umgesetzt werden. Ziel ist es, die Bettenkapazitdten auszubauen und neue
QualitatsmaBstabe in der Beherbergungslandschaft der Hochsteiermark zu setzen. @ Jede Gemeinde, die sich an der Sommerfrische-Initiative beteiligt, muss mindestens

® Vernetzung mit der Landwirtschaft: Regionale bzw. steirische Produkte bilden die Basis fiir einen Gastronomie- und einen Beherbergungsbetrieb aufweisen, der die Qualitéts-
die kulinarische Qualitat der Sommerfrische, Lieferanten und Produzenten sollen fiir den Gast kriterien erfullt.
transparent werden.

KARL DETSCHMANN, OBMANN DER HOCHSTEIERMARK

Mit der ,,HOCHsteirischen Sommerfrische® machen wir auf die
Stérken der Region HOCHsteiermark aufmerksam und gewinnen
somit immer wieder neue Zielgruppen.

Eine Tradition wurde NEU entdeckt und lddt zum Flirt mit Natur,
Kultur und Genuss in eine der wald- und wasserreichsten Regionen
Osterreichs ein. ,,Die HOCHsteiermark und ,sommerfrisch verliebt“
sind untrennbar verbunden; sie inspirieren, begeistern und
bewegen!

Ein Sommerfrische-Musterzimmer wurde anhand der entwickelten Kriterien und
Materialen umgesetzt und dient als ,,Demo-Version* fiir interessierte Anbieter.

Die Kulinarische Schiene ,,Sommerfrische am Teller” wurde ebenso umgesetzt,
wie die Angebotspakete im Flirthandbuch (,,Sommerfrisch verliebt“) und in
»Erd’n gspian“ (Roseggerbuch). Fortsetzungen wie das ,,Singlehandbuch®
sind in der Realisierungsphase.

FAKTEN

Ansprechpartnerin: Tourismusregionalverband Hochsteiermark

GF Claudia Flatscher / www.hochsteiermark.at



Grenzgange Burg Oberkapfenberg
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AUSGANGSLAGE HERIBERT PRIETL

Die iiber 700 Jahre alte Burg Oberkapfenberg als Wachterin tiber dem Miirztal in der Steiermark war tber viele

Jahrhunderte das Zentrum der Verwaltung und Gerichtsbarkeit der Grafen Stubenberg. Mit dem traditionellen Ritterfest, Bei der Abwicklung des Projektes wurde die Burg
den Kulturveranstaltungen, der Greifvogelschau und den Handwerksmarkten hat sich die Burg Oberkapfenberg eine ..f- Oberkapfenberg Betriebs GmbH ganz wesentlich
herausragende Position als touristisches und kulturelles Leitprojekt erarbeitet. - vom lokalen Leaderprojekt-Team unterstiitzt und
Um diese Position im Herzen der LEADER-Region-Mariazellerland-Miirztal zu festigen und auszubauen, wurde eine beraten.

zeitgemdfie Dauerausstellung lber ,,Das Lebens des Wulfing von Stubenberg und dem Kapfenberger Alchemisten® - Fiir die Weiterentwicklung des kulturell-

in den Raumlichkeiten der Burg konzipiert. Herausragende archdologische Funde in den unterirdischen Gangen der | ¢ touristischen Angebotes auf der Burg sowie in der
Loretokapelle brachten unter anderem einen Alchemieofen samt Instrumentarien zum Vorschein. Diese Fundstiicke i Region wird auch in Zukunft das Leaderprojekt
wurden die Attraktion der konzipieren Ausstellung ,,Grenzgénge — eine Zeitreise mit Kreuzrittern und Alchemisten®. von entscheidender Bedeutung sein.

Die Besucher erleben eine interaktive Multimediainstallation. Sie blattern in einem virtuellen, riesigen Buch und erleben
gleichzeitig die Geschichte des Kreuzfahrers Wulfing. Im Kindermuseum lddt ein dunkler Geheimgang in das
Alchemistenlabor ein.

4 @@ e o000 e e e PROZESSSCHRITTE
ZIELE .
e Die Einbeziehung der Stadt Kapfenberg in den LEADER Prozess der Hochsteiermark in Form eines Eingangstores g * Ideenentwicklung zum Thema Alchemie im Kontext
bzw. Leuchtturmes ® mit der Burg Oberkapfenberg
Y .
® Durch die zeitgeméafie Ausstellungsdidaktik und die Umsetzung der beschriebenen Zeitreise soll die kulturelle ° * Planung und Konzeption der Ausstellung
Innen- und Aufenwahrnehmung der Hochsteiermark gezielt beeinflusst werden ° e Umsetzung/Gestaltung der Ausstellung
e Absicherung und Ausbau der touristischen und kulturellen Positionierung der Burg Oberkapfenberg ® ° MarketingmaBnahmen und Aussenkommunikation
Aufbau eines einzigartigen Angebotes Py
° Kulturtransfers und des Wissensmanagements fiir die Hochsteiermark
° Ansprechen neuer Zielgruppen

® Die Ausstellung erganzt die Veranstaltungshighlights wahrend des Jahres:
Saisoneréffnungsfest, Ausstellung ,, Sinnesfreuden®, Hexenfest, Ritterfest, Burgkonzert, Herbstfest, Halloween

-

Ausstellung und Kindermuseum von Anfang April bis Ende Oktober t4gl. ausser Montag gedffnet Ansprechpartner: Burg Oberkapfenberg BetriebsGmbH

www.narrenfreiheit.at




AUSGANGSLAGE

Der Steirische Wald hat eine sehr hohe 6kologische und wirtschaftliche Bedeutung.
Zusdtzlichen Stellenwert haben die Aspekte ,,Erholung” und , Tourismus“ besonders im Bereich der Naturparks.

Eine multifunktionale Nutzung des Waldes wirft die Frage auf, wie eine optimale Balance zwischen nachhaltiger
Bewirtschaftung und der touristischen Nutzung zu finden ist. Um Spannungsfelder zwischen unterschiedlichen
Interessensgruppen abzubauen, ist die Ausarbeitung von verbindlichen Standards eine Notwendigkeit.

Dies trifft insbesondere auf Naturparks zu, die Modelllandschaften einer nachhaltigen Nutzung darstellen.

ZIELE

Die Etablierung des Naturparks Miirzer Oberland als Modellregion fiir nachhaltige Waldwirtschaft

Entwicklung von verbindlichen Kriterien, Standards und Beispielen

Herstellung einer Balance zwischen den unterschiedlichen Nutzungsanspriichen

Dialogbasis zwischen Vertreterlnnen des Naturschutzes, der Forstwirtschaft, des Tourismus, der Forschung& der Jagd
Ausbau des touristischen Potenzials

© projectphotos.de

o000 000 00 PROZESSSCHRITTE
(]
[ J
° Grundlage bilden die PAN-Europdischen Kriterien zur nachhaltigen Forstwirtschaft sowie die Zielsetzungen des
e Naturparks (Naturschutz, Erholung, Bildung, Regionalentwicklung). Eine tragende Rolle bildet die Expertenrunde
® (BOKU, Wfw, Dr. Spork, OBF), die entsprechende Indikatoren und Standards fiir eine nachhaltige Waldnutzung
@®  ausarbeitet.
® . . . =
° Vernetzung des Projektes mit bestehenden/geplanten Naturparkprojekten L
Integration in das Naturpark-Leitbild C 2 internationale Tagungen
< 5 Workshops
L Exkursionen

STEFAN TEVELI, Obmann Offentlichkeitsarbeit

Der Wald nimmt in unserem Naturpark rund 80%
der Fldche ein. Neben der 6kologischen und
wirtschaftlichen Bedeutung des Waldes haben
vor allem die Schutzfunktion und die Bedeutung
fiir Erholung und Tourismus einen besonders
hohen Stellenwert. Vertreter des Naturschutzes,
der Forstwirtschaft, des Tourismus und der Ansprechpartner: Naturparkverein & Tourismusverband
Forschung konnten im Projekt die Basis fiir eine Miirzer Oberland, www.muerzeroberland.at
nachhaltige Waldwirtschaft schaffen.




Stadtkernimpulsprogramm [=]g8¢4

AUSGANGSLAGE

Der Wirtschaftsraum Bruck zahlt nebem dem Grazer Ballungsraum zu den dichtest besetzen Handelsstandorten der
Steiermark. Die Entwicklung im Grazer Zentralraum, die eine Fiille neuer Einkaufszentren hervorbrachte, fiihrt zu einer
deutlichen Kaufkraftverschiebung von der Obersteiermark Richtung Graz. Die Konsequenz daraus ist ein deutlich
erhohter Standortwettbewerb mit folgenden Auswirkungen:

Reduktion des Nahversorgungsangebotes in landlich gepragten Gemeinden

Anstieg der Leerflachenproblematik vor allem in den Stadtkernlagen

Deutliches Absinken der klein- und mittelbetrieblichen Produktivitat

Verscharfung der Probleme im Beschaftigungsbereich (Teilzeitarbeit, geringe Lehrlingsausbildungsdynamik u.a.)
Desorientierung innerstadtischer Hausbesitzerlnnen hinsichtlich notwendiger Investitionen (Revitalisierung, Erneuerung)

g
ZIELE

® Positionierung von Bruck als Stadt mit hoher Lebensqualitat

® |nnenstadtoffensive (als Signal fiir Unternehmer und Hauseigentiimer)

® Entwicklung von ,Landmarks®, die durch wirtschaftliche u. infrastrukturelle Leitprojekte das Profil scharfen

® \erbreiterung von StadtmarketingmaBnahmen (Einbindung bislang wenig beriicksichtigter Gruppen
(Hausbesitzer, Dienstleister, Freiberufler u.a.)

-

o000 000 00 PROZESSSCHRITTE

Baustein 1: Aktualisierung wichtiger Standort- und Kaufkraftdaten

Baustein 2: Fundierte Untersuchung der Einkaufs- und Besuchsmotive

Baustein 3: Immobilienuntersuchung im Stadtkern (Investitionsengagement)
Baustein 4: Entwicklung von Verwertungsszenarien (Attraktivierung von Immobilien)

Baustein 5: Entwicklung konkreter MaBnahmen

MAG. ANDREAS STEININGER, Citymanager

Mit dem Stadtkernimpulsprogramm wurden
in Bruck an der Mur erste konzeptionelle
Ansdtze fiir eine Attraktivierung des Stadt-
kernes erarbeitet. Diese wurden sehr positiv
aufgenommen.

Allerdings ist nun als weiterer Schritt eine
Ansprechpartner: Mag. Andreas Steininger Vertiefung und v.a. Umsetzung ausge-
www.bruckmur.at wdhlter Ideen dringend notwendig, um die 3 . v S
entstandene Mitmachenergie zu nutzen. ; ' e © Stadtgemeinde Bruck/Mur




Kompetenzzentrum Streuobstregion

Fotos: ©Siegi Teubenbachemsss

AUSGANGSLAGE

Die vorwiegend landlich gepragten Gemeinden Allerheiligen, Mirzhofen, Stanz und Kindberg zeichnen sich durch ihre alten Streuobstwiesen aus. Durch die modernen
Plantagentechniken der Landwirtschaft geht diese kleinstrukturierte Form der Kulturlandschaft zunehmend verloren. Damit verbunden ist auch der Verlust des Wissens iiber
wertvolle, alte Obstsorten und ihre Verarbeitung. Das Kompetenzzentrum Streuobstregion setzt sich fiir den Erhalt und die Neupflanzung von Streuobstwiesen und Wildfriichten
ein und mdchte damit einen sanften Tourismus verkniipfen. Dabei soll zu diesen Themen eine Wissensplattform entstehen, die neue, veredelte Produkte entwickelt und die
regionale Wertschopfung nachhaltig starkt.

0000000 00 PROZESSSCHRITTE
[ J
) ° . . . .
ZI EI_E ° Zur bestehenden Kellerei wurde eine Verarbeitungshalle errichtet.
. . . @ Dort ist die innovative Softpress-Technik und eine Abfiilllinie zur Pasteurisation
e Erhaltung der alten Streuobstbestdnde, Neuanlage von Obstwiesen mit alten Sorten ) . . o .
e Schaffung der notwendigen Infrastruktur zur Verarbeitung regionaler Friichte ® untergebracht. Weiters sind Verarbeitungsmoglichkeiten zur Veredelung
(Presstechnik, Pasteurisation u.a.) ® (Marmeladen-, Gelee-, Sirupherstellung) integriert.
o Weiterbildung und Erfahrungsaustausch zur Fiihrung von Obstkulturen
und der qualitativen Fruchtverarbeitung
e Entwicklung von Produktinnovationen und Veredelungsformen =
e Aufbau einer Marketing- und Kommunikationsstruktur Richtung Konsumentinnen Ll Eine groRe Anzahl von Bauern lassen ihr Obst im Kompetenzzentrum
e Schaffung einer nachhaltigen, regionalen Wertschopfung IQ verarbeiten, neben klassischen Fruchtsiften und vergirten Mosten werden
J <C mittlerweile auch zahlreiche Veredelungsprodukte wie Sirupe, Gelees und
L

verschiedene Marmeladen via Webshop zum Kauf angeboten.
Die Mostothek und der Mostsalon werden intensiv genutzt, die regionale
Wertschopfung ist deutlich erkennbar.

Ansprechpartner: Stefan Weif3enbacher

www.biogourmet.at




Mirztaler Streuobstregion

Fotos: ©Siegi Teubenbacher

AUSGANGSLAGE STEFAN WEISSENBACHER, OBMANN

Das Kompetenzzentrum der Streuobstregion und dessen Produkte bildet die Grundlage fiir den weiteren Ausbau.
Dabei geht es um landschaftsgestaltende Elemente wie Schau- und Erlebniswege und um die Vernetzung einzelner
regionaler Wirtschaftsbereiche. Landwirtschaft, Gastronomie, Tourismus, Handel und Gewerbe sollen zu neuen,
direkten Kooperationspartnern werden und eine Tourismusregion innerhalb der Hochsteiermark positionieren. -l sind mitunter sehr intensiv, dienen aber einer

Mit diesem Projekt haben sich Tourismus, Land-
~ wirtschaft und regionale Betriebe in ein gemein-
sames Boot begeben. Die Entwicklungsprozesse

Wertschopfungskette, die alle begreifen und fiir
wichtig erachten.
d Gdsteseitig werden die Besuche bei den
Ny Streuobstwirten im Rahmen der Themenwege-
k '« 88| Wanderungen sehr gut angenommen und als

Unter den Aspekten der Nachhaltigkeit und der Regionalitdt sollen neue Absatzmarkte fiir Streuobstprodukte
erschlossen und mit einer sanften touristischen Nutzung verkniipft werden.

g
ZIELE

® Ausbau der Absatzmarkte fiir die Streuobstprodukte

regionsspezifische Besonderheit geschdtzt.

® Neupositionierung als Tourismusregion innerhalb der Hochsteiermark

® \ernetzung von Kooperationspartnern und Entwicklung neuer Angebotspakete

Das Genusswandern von Streuobstwirt zu Streuobstwirt verkniipft bestehende und neue Wanderwege
mit den regionalen Produktangeboten

In der Lobermiihle werden Edelbréande und Likdre nach dem Rau- und Feinbrandverfahren im
Kupferkessel hergestellt

FAKTEN

In Kooperation mit dem Streuobst-Imker werden Honigprodukte in die Palette integriert
Mehrtages-Packages wurden als Kombination von Wanderurlaub, Produktverkostung und Picknick eingefiihrt
Zahlreiche alte, briichige Obstbdume wurde durch Neupflanzungen ersetzt

Die Angebote der Mostothek wurden um sortenreine Moste, Safte, Edelbrande, Likére und Essige erweitert
3 Krdauterpdadagoginnen betreuen das Streuobst-Krdutergartl und bieten Fiihrungen an

Ansprechpartner: Stefan Wei3enbacher

www.streuobstregion.at



AUSGANGSLAGE

Die Situation der Nahversorung im gesamten Bezirk Miirzzuschlag ist dusserst angespannt. Abwanderung und
Kaufkraftabfluss fiihrt zum Verschwinden vieler Nahversorger. Um hier spiirbar gegen zu steuern, ist es wichtig,
Mirzzuschlag als Handelsstadt wieder attraktiv zu positionieren. Der Stadtkern wird von zwei Zentren,

dem Stadtplatz und der WienerstraBe, definiert.

Wiahrend der Stadtplatz durch entsprechende UmbaumaBnahmen in den letzten Jahren bereits stark aufgewertet
wurde, ist die Wienerstrae als Problemareal hinsichtlich Angebot und Versorgung zu sehen. Hier soll durch
strategische Geb&dudenutzung und einer Verdnderung im Branchenmix eine nachhaltige Verbesserung bewirkt
werden.

\
® Positionierung der Stadt Miirzzuschlag als Knotenpunkt der gesamten Kleinregion
e \erbesserung der stadtebaulichen Qualitat, der Gebdudenutzung und des Branchenmixes
e Erarbeitung einer verbindlichen Designsprache fiir einen geschlossenen AuRenauftritt
o \erbesserung der Nahversorgungssituation in der gesamten Kleinregion
J

Eine umfassende Ist-Analyse der Nahversorgungssituation in der Kleinregion wurde durchgefiihrt
Die infrastrukturellen Gegebenheiten (Gebaude, Straenverlauf, etc.) wurden erhoben

Ein umfassendes Nahversorgungs-Entwicklungskonzept wurde erstellt

Ein Marketingkonzept mit dem Schwerpunkt der gemeinsamen Designsprache wurde entwickelt
Ein umfassender Manahmenkatalog bildet die Basis fiir konkrete ndchste Aktivitaten

FAKTEN

. DI KARL RUDISCHER

Mit der Entwicklung eines neuen Corporate
Designs fiir die Wiener Strafle ist ein wichtiger

Impuls fiir die Attraktivierung des Einzelhandels
in der Region gelungen.

Damit ist auch eine wichtige Voraussetzung
geschaffen, dass die Kaufkraft auch in der Ansprechpartner: Jochen Graf

Zukunft in der Region bleibt. MPM Miirztaler Projekt Management GmbH
www.muerzzuschlag.at




A E in die Gegenwart

AUSGANGSLAGE

Das kunsthaus muerz widmet sich seit Jahren dem zeitgendéssischen Kunstgeschehen.
Neben der Organisation von Ausstellungen im Bereich bildender Kunst definiert das kunsthaus muerz einen
klaren Auftrag in der Kunstvermittlung. Spezielle Schwerpunkte in Richtung Jugend sollen fiir die Musik der

klassischen Moderne und der Moderne sensibilisieren und die kulturellen Zugange 6ffnen.

ZIELE

® Vermittlung moderner Kunst an 3 Standorten (Krieglach, Miirzzuschlag und Neuberg)
® Junge Menschen, heimische Kiinstlerinnen und Klangkérper sind in die Programme eingebunden
® Die Ausrichtung erfolgt kooperativ mit den jeweiligen Partnern in den Gemeinden

eoeo00 0000 PROGRAMM

John Cage Schwammerl - Happening

Konzert in der Pillhoferhalle / Musiktheater:

Theater Tanto zeigt Boguslaw Schéffers ,,Fragment® / ,,Pierrot lunaire“ von Arnold Schonberg

Messe im Miinster Neuberg mit Werken von Anton Heiller, Karl Schiske und Jehan Alain

Die Greisslerei beim Miinster zeigt 4 Tage Filme Uber Festivalkomponisten

Kammerkonzert Alban Berg/ Bella Bartoks ,,Contrasts*

sowie Werke von Friedrich Cerhas, Olga Neuwirth und Galina Ustwolskaja

Konzert von drummercircle muerz, grazchamberbrass und der Musikkapelle Voest-Alpine-Roseggerheimat Krieglach

Abschlusskonzert mit der Urauffiihrung von Gerd Kiihrs neuestem Werk / mit dem Tubaensemble der Musikuni Graz

— DE— N,
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(AR e —— Die Arbeit des kunsthauses muerz versteht
7 sich als eine Demonstration iberregional
I3 wirksamen Kunstschaffens in den Sparten

Musik, bildende Kunst, Architektur und
Literatur im oberen Miirztal in Miirzzuschlag,
Neuberg an der Miirz, Krieglach und
Kindberg. Programmgestalterinnen sind
erste Kiinstler. Schwerpunkt der Tdtigkeit ist
das zeitgendssische Kunstschaffen.

Ansprechpartner: Mag?. Ursula Horvath
www.kunsthausmuerz.at

Foto: ©Oliver Konigshofer



Kleinregionale Agenda 21 - Mittelpunkt Mensch

AUSGANGSLAGE - JOHANN KLEINHOFER

In Artikel 28 der Agenda 21 der Vereinten Nationen wird den Gemeinden eine Schliisselrolle bei der Durchsetzung einer
nachhaltigen Entwicklung eingerdumt. Besonders wichtig ist es, in diesen Prozess nicht nur die {iblichen Interessens-

Bereits lange vor den derzeitigen Initiativen zu
Gemeindezusammenlegungen wurde im

gruppen einzubeziehen, sondern sich auch und vor allem um die Beteiligung der Menschen zu bemiihen, die bis jetzt & Mariazeller Land mit dem Regionalparlament ein
kaum oder gar nicht miteinbezogen wurden. Gemeinsam erarbeitete Ziele und MaRnahmen erfahren durch eine breite : Instrument fiir interkommunale Zusammenarbeit
. der 4 Gemeinden ins Leben gerufen.

Biirgerlnnenbeteiligung eine viel hohere Akzeptanz.
Durch die Unterstiitzungsmafinahmen der Lokalen

Gefordert werden ,,Lokale Agenda 21 Projekte, die sich durch besonderen Innovations- und Vorbildcharakter auszeichnen. ' Agenda 21 konnten zahlreiche Projekte umgesetzt
Ein wesentliches Kriterium dabei ist auch die sektoriibergreifende Gemeindekooperation. werden. Damit ist man nun vorbereitet fiir
/4 zukiinftige Strukturdnderungen.

MITTELPUNKT MENSCH

Geringere Einnahmen aus Ertragsanteilen und steigende Sozialausgaben, bedingt durch die aktuelle Wirtschaftskrise und den demografischen Wandel, fordern die steirischen Gemeinden in einem
bisher nicht gekannten Ausmaf3. Aus diesem Grunde bedarf es dringend neuer Denk- und Losungsansatze.

»Mittelpunkt Mensch“ ist eine neue Initiative des Lebensressorts mit dem Ziel der Starkung des Sozialkapitals in den steirischen Gemeinden und damit Projekte fiir ein besseres Miteinander der
Generationen und Kulturen zu initiieren und zu fordern.

Innovative, kostengiinstige Ansatze sind gefragt - zur Verbesserung der Nahversorgung und Mobilitat dlterer Menschen, zur Unterstiitzung von Betreuungsaufgaben, zur Starkung des Vertrauens in
Institutionen, zur Weitergabe von traditionellem und neuem Wissen - um nur einige mogliche Bereiche zu nennen.

o000 00 00 PROZESSSCHRITTE

Die Fordermainahme wird in Durchldssigkeit zu Leader abgewickelt; d.h.:
erste Priifung erfolgt in den Leaderregionen hinsichtlich der grundsétzlichen
Forderfahigkeit, danach priift die Férderstelle im Sinne der Mafnahme

M 341c ,,Lokale Agenda“

Ansprechpartner: Mag. Gerhard Vétsch

www.landentwicklung.steiermark.at
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AUSGANGSLAGE

Seit mehr als 25 Jahren betreibt die Museumstramway Mariazellerland die historische Bahnstrecke zwischen dem
Bahnhof Mariazell und dem Erlaufsee. In den Sommermonaten ist diese nostalgische Erlebnisbahn fiir eine grofle Zahl
an Besucherlnnen die beliebteste autofreie Verbindung zum Erlaufsee und hat sich als duf3erst begehrte touristische
Attraktion etabliert. Wichtige Dokumentationsstiicke des dsterreichischen Nahverkehrs werden gesammelt und
originalgetreu restauriert.

Die vollstandigeste Sammlung historischer Stralen- und Lokalbahnen Europas wurde bis dato aus privaten Mitteln
finanziert und durch den Idealismus vieler Eisenbahnfreunde erhalten. Der strategisch sinnvolle Streckenausbau in das
Stadtzentrum Mariazell braucht jedoch externe finanzielle Unterstiitzung, um die so wichtige touristische
Verbindungsader Mariazell-Erlaufsee zu realisieren.

ZIELE

® Streckenerweiterung der Museumstramway in das Stadtzentrum Mariazell
e Erhohung der Besucherinnenfrequenz durch eine direkte (autofreie) Zustiegsmoglichkeit im Stadtzentrum
® \ernetzung der beiden Destination Basilika Mariazell und Erlaufsee zu einem touristischen ,,Gesamterlebnispaket®

Je ein Grundstiick wurde von den Gemeinden Mariazell und St. Sebastian kostenlos zur Verfiigung gestellt
Die bestehende Streckenldnge von 5 km wird um 2 km ins Stadtzentrum verlangert

In Verbindung City-Tram und Erlaufseeschifffahrt wird das Erlebnisthema ,,Geschichte der Mobiilitat*

in die ,,Region der Wege“ integriert

FAKTEN )

Museumstramway Mariazell

Die grundsditzliche Zustimmung zu dem fiir die
Region absolut wichtigen Projekt hat sowohl in
den Gemeinden Mariazell und St. Sebastian, als
| auch bei der Bevilkerung breite Anerkennung
. hervorgerufen, da jedermann einsieht, dass die
e Bahn nur vom Bahnhof bis zum See ein

'_;'1 unfertiger Torso widire.

Auch die beiden Biirgermeister bekrdftigen immer
wieder ihren Wunsch, die elektrische Bahn fertig
zu stellen. Auch die Zeitungsberichte sind alle

4 durchwegs positiv.

Ansprechpartner: Alfred Fleissner

www.museumstramway.at



Urlaub

am Bauernhof

AUSGANGSLAGE

»Urlaub am Bauernhof“ erweitert das touristische Angebot der Region und bespielt ein Segment, das fiir
Familienurlauber duBerst attraktiv ist. Dariiber hinaus stellt das Nachtigungsangebot fiir viele landwirtschaftliche
Betriebe ein zusatzliches Standbein dar, welches den Erhalt des Hofes erméglicht und die Pflege der
Kulturlandschaft gewahrleistet.

Als Bindeglied zwischen Tourismus und Landwirtschaft férdern die UaB-Betriebe eine positive und nachhaltige
Entwicklung des ldandlichen Raumes. Den Gasten bieten Sie im familidren Rahmen den oft verloren gegangenen
Kontakt zu Umwelt, Natur und Tieren.

In den beiden Bezirken der Leader Region gibt es 36 Mitgliedsbetriebe und weitere 60 bduerliche Betriebe,
die eine Beherbergung anbieten. Zu den Qualitatskriterien zdhlen neben verbindlichen Schulungen u.a.
die Verwendung regionaler Materialien bei der Einrichtung und das Anbieten regionstypischer Produkte.

ZIELE

Verbesserung des touristischen Angebots in der Region (Packages, Weiterbildung, gemeinsame Werbemittel)
Vernetzung mit den touristischen Angebotsfeldern der Hochsteiermark (Pilgern, Wandern, Brauchtum, Kultur u.a.)
Biindelung der Vermarktung und Vernetzung mit Leader-Leitprojekten

Kooperationen und Synergien zwischen Stadten und dem landlichen Raum (Seminare, Konkresse, Kultur)

Integration neuer, innovativer Themen: Pilger-Bauernhof, Herausforderung Wasser

Erhaltung landschaftspragender Bausubstanzen (Troadkasten, Almhiitten u.a.)

Fotos: ©www.UrlaubamBauernhof.at

BARBARA KIENDLSPERGER, LWK STEIERMARK

»Urlaub am Bauernhof“ nimmt im Bereich Qualititsoffensive eine wichtige Stellung
ein. Es werden nicht nur adédquate Ubernachtungsméglichkeiten geschaffen, sondern
es entstehen Vernetzungen einzelner landwirtschaftlicher Betriebe mit weiteren
touristischen Anbietern. Diese Projekte bieten den Betrieben eine zukunftsorientierte
Einkommenskombination.




Urlaub EluREEIE sl

Im Rahmen der Projektférderung wurden 58 Urlaub am Bauernhof-Betten neu gebaut
Seit Projektbeginn gibt es zahlreiche Nachtigungen in diesen Zimmern zu verzeichnen,
8 bduerliche Betriebe konnten ihre Existenz durch dieses zusatzliche Standbein im Tourismus absichern

Urlaub am Bauernhof-Betrieb Gemeinde
Erich und Ingrid Rust Thorl
Hubert und Maria Kamsker Wartberg

Johanna Kammerhofer Thorl
Johanna Grief3l St. Sebastian
Brigitte und Manfred Holzer Neuberg
Manuela Weigand Aflenz Land
Heinz Reitbauer Turnau

Adolf Rossmann Turnau

Ansprechpartner: Barbara Kiendlsperger
www.urlaubambauernhof.at/steiermark
www.lk-stmk.at

Fotos: ©www.UrlaubamBauernhof.at



Energie aus Biomasse

AUSGANGSLAGE ZIELE

Unter Energie aus Biomasse versteht man die Nutzung land- und forstwirtschaftlicher e Erhdhung des Versorgungsanteils aus Biomasse-Energie in der Leader Region Mariazellerland-Miirztal
Reststoffe und die Nutzung speziell angebauter Energiepflanzen zur Erzeugung von

Strom, Warme und Treibstoffen. Das technische und wirtschaftliche Potenzial moderner
Bioenergie als Energiequelle ist hoch und stellt einen &kologischen und sozial
nachhaltigen Zukunftsaspekt in der heimischen Energiepolitik dar.

e Schaffung zusatzlicher Wertschopfung in der Region
e Klimaschutz
e Schaffung und Sicherung von regionalen Arbeitsplatzen

-

Basis der Bioenergie ist letztendlich die Sonnenenergie. Durch den Prozess der
Photosynthese wird diese von Pflanzen in Biomasse chemisch gebunden und durch
die beschriebenen Verfahren wieder nutzbar gemacht. Verschiedene Energieformen wie
Warme, elektrische Energie oder auch Kraftstoff fiir Verbrennungsmotoren kénnen so
bereit gestellt werden.

Betreiber Energieform Versorgungskapazitat

Mikronetz Schabiner / Tragof
Mikronetz Oberaich Sonnkogel

. . . . . . . Biowarmegesellschaft Turnau (2)
Bei der Energiegewinnung durch die Verbrennung von pflanzlicher Biomasse wird

genau die Menge CO, freigesetzt, die die Pflanzen zuvor bei ihrem Wachstum
eingelagert haben — sie ist somit klimaneutral.

Biomasse Wals / Etmissl
Biomasseprojekt Spital am Semmering
Biomasseprojekt Halltal

Viele dieser Moglichkeiten, aus Biomasse Energie zu gewinnen, sind heute bereits am Fernwarme Langenwang

Markt verfligbar. Am haufigsten kommen in der Landwirtschaft, der Industrie und den
Privathaushalten Anlagen zur Holzverbrennung und -vergasung sowie Biogasanlagen
zum Einsatz. Seit 1985, als die ersten ,,Biomasse-Nahwarme“-Pilotprojekte entstan-
den, sind in der Steiermark tiber 150 mittlere und gréf3ere Nah- oder Fernwarmenetze
entstanden, die mit Biomasse — Rinde, Hackgut — betrieben werden. Dazu kommen
mehr als 200 kleinere Anlagen, so genannte ,,Mikronetze“, die kleinere Ortskerne oder
Gebdudegruppen versorgen und vornehmlich bauerliche Betreiber haben.

Biomasse Oberaich

Summe: 9 Anlagen Hackschnitzel 500 Haushalte

7 Biomasse-Anlagen (Investitionsvolumen bis 500.000,-Euro) wurden gebaut
2 Biomasse-Anlagen (Investitionsvolumen iiber 500.000,-Euro) wurden realisiert
Der Energiebedarf fiir oo Haushalte ist damit in der Leader Region neu verfiigbar

FAKTEN



Energie aus Biomasse

@ shutterstock.de

Eine ausreichende WalderschlieBung mit ForststraBBen legt den Grundstein fiir eine wirtschaftlich erfolgreiche

Waldbewirtschaftung, aufierdem ermoglichen sie eine effiziente und sichere Holzernte. Waldpflege und Holznutzung

werden durch gut ausgebaute Waldwege wesentlich erleichtert. Dank einem sinnvoll ausgebauten Waldwege- Biomasse Projekte fordern die regionale
system lassen sich Land- und Forstwirtschaftsflachen, touristische Anlagen, Infrastrukturen der Grundversorgung g Wertschépfung und sichern landwirtschaftliche
wie Wasser- und Stromversorgung, Naturschutzgebiete oder Schutzbauten gegen Lawinen oder Hochwasser besser i Arbeitsplitze.

erschlieBen.

Uber das Leader Programm unterstiitzte

g Zusatzlich tragen sie wesentlich dazu bei, das Ziel
Durch dieses steiermarkweite Leaderprojekt wurden Forststrafen in folgenden Gemeinden ausgebaut: ] einer weitgehenden Unabhingigkeit von fossilen

Energiequellen zu erreichen.

WalderschlieBung

Allerheiligen im Miirztal
GuBwerk

St. ligen
Kapfenberg
Kindberg
Krieglach
Langenwang
Neuberg
Oberaich
Thorl
Trago6f’
Veitsch

Summe: 12 Forststraf3en

Ansprechpartner: Landwirtschaftskammer Steiermark
Bezirksbiiro Bruck/Mur, www.lk-stmk.at
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AUSGANGSLAGE

Im Zuge des Regionext-Prozesse entstand die Kleinregion ,,Innovationsraum Unteres Miirztal“. Neben den klassischen
Handelsketten aufierhalb der Ortskerne konnte sich mit dem innerstadtischen Einkaufszentrum ECE-Kapfenberg ein
guter Frequenzbringer positionieren. Durch einige wichtige Entwicklungsmanahmen und die Betriebsansiedelungs-
aktivitaten konnte das Stadtzentrum aufgewertet werden.

Die ,,Nahversorgungsoffensive Kapfenberg“ mdchte mit regionalen Spezialitaten den ,Marktplatz der HOCHsteiermark“
schaffen. Des weiteren wird versucht, die beiden zentralen Platze (Hauptplatz und ECE-Frechenerplatz) durch innovative
Mafinahmen zu einer Nahversorgungseinheit zu verbinden.

Fur die Umsetzung sind im Vorfeld Entwicklungs- und Marketingmanahmen notwendig, die auch den Hauptteil

dieses Projektes darstellen.

ZIELE

e Alle Aktivitaten laufen unter dem Motto ,,HOCHqualitdt in der HOCHsteiermark*
Die durch das ECE generierte Kundenfrequenz soll fiir die ganze Stadt genutzt werden
® Besucher sollen durch entsprechende Marketingmafinahmen in der Stadt gehalten werden,
um die regionale Wertschopfung zu erhéhen
o Die Starkung der regionalen Nahversorgung
e Die Verbindung der beiden zentralen Platze (Frechenerplatz und Hauptplatz) zu einer Nahversorgungseinheit

oo oo 00 0 e PROZESSSCHRITTE

Detaillierte Analyse- und Planungsarbeiten stehen am Prozessbeginn und sollen Entwicklungspotenziale aufzeigen
Die Erstellung eines Marketingkonzeptes soll neue Erlebnismoglichkeiten in Kapfenberg aufzeigen

Die Analysen und Basisarbeiten
sind abgeschlossen, ein
verbindliches Design fiir die

Kapfenberger Markte wurde erstellt.
Markus Kamper Leitlinien fiir das Marketingkonzept

FAKTEN

wurden entwickelt.

»Hochqualitdt in der HOCHsteiermark“ lautete
das selbst auferlegte Motto bzw. das Ziel fiir
das Leader-Projekt ,,Nahversorgungsoffensive
Kapfenberg“. Nachhaltige Wertschépfung,
deutliche Kundenzuwdchse und Steigerungen im
Bereich der Kundenzufriedenheit sind maf3-
gebliche und vor allem messbare Faktoren fiir Ansprechpartner: Markus Kamper
den Erfolg dieses Projektes. www.kapfenberg.at

Kapfenberg hat sich als Marktplatz der
HOCHsteiermark einen Namen gemacht!
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AUSGANGSLAGE

Artenreiche und standortgerecht bewirtschaftete Almen haben eine hohe Bedeutung fiir den Naturschutz und die
Biodiversitat. Die zunehmende Verbuschung durch Fichten und Latschen gefahrdet den Artenreichtum der Almgebiete.

Zur Erhaltung der wertvollen Almflachen sind sogenannte ,,Schwendarbeiten“ (Schénarbeiten) notwendig, die den
Fortbestand der Artenvielfalt gewdhrleisten. Dazu zahlt das Entsteinen bestimmter Teilflachen, die Entfernung
schadlicher Pflanzen und ein strategisches Weidemanagement.

/
® Erhaltung der Artenvielfalt auf den Almen
® Aufrechterhaltung einer extensiven Almbewirtschaftung
® Die Almen auch als Basis fiir die touristische Wertschépfung begreifen
-
=
Ll
— .
v Mahd von Streuobstwiesen und Mohrstandorten auf den Almen
E Schwenden von Junghdlzern, die sich durch Samenflug ansiedeln

Beseitigen von Muren- und Lawinenschiden (Steine, Aste)

Maga. Eva Habermann

Acht Almgemeinschaften von der Rax liber
die Schneealpe bis zur Lachalpe wollen das
Zuwachsen der Almen durch Latschen und
Fichten verhindern und damit artenreiche
Magerweiden erhalten. Die im Projekt
geforderten Schwendarbeiten, Wasser-
versorgung und bauliche Verbesserungs-
Ansprechpartner: Mag?. Eva Habermann mapnahmen schaffen die Voraussetzung
www.muerzeroberland.at fiir eine langfristige Bewirtschaftung und
Erhaltung unserer Almgebiete.

© muerzeroberland.at



Holunder Initiative

AUSGANGSLAGE EDGAR WERNBACHER

Seit einigen Jahren betreibt die Familie Wernbacher Holunderanbauflachen und kooperiert mit Partnern aus der Landwirt-
schaft. Aus den gemeinsamen Erfahrungswerten und einer intensiven Recherche ist die Uberzeugung gewachsen, dass dem
Holunder als regionalspezifisches Produkt groes Potenzial beizumessen ist. Zum einen sind die klimatischen Bedingungen
und die Standorte im Mirztal ideal, zum anderen bieten sich eine Reihe von Produktveredelungsformen an.

Der Verein Holundertal hat Betriebe aus
verschiedenen Bereichen gewonnen um mit ihnen
eine neue, bisher nicht bekannte gemeinsame
Werbelinie und Produktentwicklung zu erarbeiten.
Durch das unterschiedliche Angebot unserer
Holunder Partner kann eine konkurrenzlose und
gute Zusammenarbeit gewdhrleistet werden.

Diese reichen von alkoholischen und nichtalkoholischen Getrankevariationen bis hin zu entziindungshemmenden und
stresslindernden Gesundheitsprodukten. Die Holunder-Initiative in Mitterdorf soll als regionales Netzwerk von Lieferantinnen,
Produzentinnen und Konsumentinnen dienen und professionell alle Aktivitdten zum Thema Holunder biindeln.

ZIELE A

® Aufbau einer regionalen Wertschopfungskette iiber den biologischen Anbau und die Verarbeitung von Holunder

Aufbau der Holunder-Initiative in Mitterdorf als Netzwerk fiir Veredelung, Vertrieb, Schulung und Verkostung

Entwicklung einer Holunder-Produktlinie (Alkoholische und Nichtalkoholische Getrdnke, Konfitiiren, Tees, Heilmittel)

® Markentwicklung ,,Holundertal“ (Markenregistrierung) zur Profilschdrfung der regionalen Identitat

Der Vertriebsstart erfolgt mittels Online-shop, in weiterer Folge wird eine Kooperation mit Handelsketten angestrebt
Zusdtzliche Vertriebswege bilden die Schienen Gastronomie/Hotelerie und themenspezifische Events

Zu den eigenen Anbauflachen konnten 2 landwirtschaftliche Partner als Lieferanten gewonnen werden

Der biologische Anbau bildet die Qualitatsbasis fiir die Veredelung und die Marktpositionierung

FAKTEN

Ansprechpartner: Edgar Wernbacher

www.holundertal.at




AUSGANGSLAGE

Nur mehr ein geringer Anteil der Bevélkerung ist mit den Vorgdngen der Natur vertraut und begreift 6kologische
Zusammenhdnge. Viele Menschen haben sich zunehmend von der Natur entfremdet. Verdnderte soziale Rahmen-
bedingungen haben zur Folge, dass Kinder und Jugendliche kaum mehr einen positiven Bezug zu unseren natiirlichen
Lebensrdaumen entwickeln. Das Engagement von Waldkindergdrten, Waldschulen und die Angebote von Naturerlebnis-
wochen versuchen hier einzuwirken und einen personlichen Zugang zu den Abldaufen in der Natur zu vermitteln.

Um diesem positiven Trend auch in der Hochsteiermark eine padagogische Basis zu bieten, wurden im Brucker Weitental
spezielle Bildungsmodule zum Thema ,,Geheimnisse des Waldes* entwickelt. In diesen Modulen sollen moderne
Technologien mit traditionellen Lehrmethoden verbunden werden. Die Teilnehmerlnnen sollen Fauna und Flora kennen
lernen und Details tiber Lebensgewohnheiten und Verhalten der Waldbewohner hautnah erfahren.

ZIELE A
® \Wissensvermittlung (iber das Leben im Wald, Richtiges Verhalten, Bewusstseinsbildung
e Okologische Zusammenhinge im Lebensraum Wald verstehen lernen
® Spielerische Vermittlung der Spuren- und Fahrtenkunde
Vernetzung der bereits aktiven Institutionen Naturschutzzentrum, Waldschule, Verein Tourgether
J

Die Bildungsmodule sind fertig
Das Angebot im Weitental erganzt die touristischen Angebote der Region
Informationsveranstaltungen wurden durchgefiihrt

FAKTEN

Geheimnisse des Waldes

ERICH WEBER

Das Projekt ist ein Meilenstein zur weiteren

Attraktivierung des Naturschutzzentrum im
e Weitental und der touristischen Infrastruktur
? in Bruck an der Mur.

| Und es wurde damit ein wichtiges Projekt zur
Sensibilisierung fiir die Lebensrdume in der Natur
i initiiert, das sicherlich nachhaltigen Einfluss auf
A die Wahrnehmung der Natur haben wird.

oo o000 0 00 PROZESSSCHRITTE

Entwicklung der Bildungsmodule

Darstellung der Inhalte

Errichtung eines Infopavillons

Installation von Fotofallen (Kameras) im Weitental
Erstellung von Lehrmaterialien

Veranstaltungen, Projekttage und —wochen
Einbindung in bestehende Bildungsprogramme

Marketing, Kundlnnen-Kommunikation

Ansprechpartner: Siegfried Prinz
www.naturschutzzentrum.at




Kooperationsprojekt Meisterstrafie

Fotos: ©Meisterstrafie

AUSGANGSLAGE

Altes Handwerk und authentische Handwerkskultur sind Teil unseres kulturellen Erbes. Die daraus hervorgebrachten
Produkte sind Bestandteil unserer regionalen Identitat. Die Meisterstrafie hat die besten Handwerksmeister aufge-
spiirt und prdsentiert sie einer breiten Masse mit dem Ziel, der &sterreichischen Handwerkskultur zu einer
Renaissance zu verhelfen.

Unter der Dachmarke Meisterstrafie Steiermark prasentieren sich 91 der besten Handwerksbetriebe mit ihren ein-
zigartigen Produkten. Angeregt durch das Pilotprojekt der Meisterstrasse Salzkammergut haben die 5 steirischen
LEADER-Regionen Ausseerland-Salzkammergut, Holzwelt Murau, Mariazellerland-Hochsteiermark, Lipizzanerheimat und
Gesduse-Eisenwurzen aufgrund ihres hohen handwerklichen Potenzials beschlossen, gemeinsam den ersten Schritt
zur Verwirklichung der Meisterstrasse Steiermark zu setzen.

Das aufkeimende Qualitatsbewusstsein der oftmals von anonymen, wenig dauerhaften Industrieprodukten enttausch-
ten Kunden, sowie das noch vorhandene Geschick in den regionalen Betrieben bieten die Grundlage der Chance, als
Trager authentischer Handwerkskultur wesentlicher Teil der dsterreichisch-europdischen Wirtschaftsstruktur zu bleiben.

ZIELE

® Die Meisterstraf’e mdchte eine Renaissance des dsterreichischen Handwerks herbeifiihren
® Die Steiermark mit ihren einzigartigen Regionen als Handwerksregion in Europa zu positionieren

® Die Meisterstrasse mochte als branchen- und regionsiibergreifendes Netzwerk einen wichtigen Beitrag
zur nachhaltigen Wirtschaftsentwicklung in landlichen Regionen leisten




Betriebe in der Region Mariazellerland - Hochsteiermark

Walter Arzberger
Jiirgen Felser
Alexander Quester
Christian Glitzner
Lambert Holzl

Franz Kerner
Gerhard Kothgassner
Gerhard Lammer
Manuela Metter
Anton Neber

Familie Pirker
Familie Pirker
Familie Reitbauer
Herbert Rust
Bernhard Schnabl
Gregor Wechselberger
Horst Wutti

Likdrmanufaktur
Uhrmachermeister
Fischzucht

Schlosserei und Schmiede
Romantiktischler
Lebzelterei, Konditorei
Hafnermeister
Tischlermeister - Wagnerei
Trachtenschneiderei
Imkermeister

Lebzelterei

Destillerie

Wirtshaus Steirereck
Hackbrett- und Glachterbau
Tischlermeister
Goldschmied

Fleischermeister

Mariazell

Leoben

GuBwerk
Mariazell

St. Lorenzen/Mzt.
Mariazell

St. Kathrein
Mariazell

Turnau

St. Lorenzen/Mzt.
Mariazell
Mariazell
Pogusch

Thorl

Wildalpen
Oberaich
Kraubath an der Mur

arzberger.co.at
uhrmacher-leoben.at
questers.at
schlosserei-glitzner.at
kompetenzzentrum-hoelzl.at
lebzelterei-kerner.at

kachelofen-kothgassner.at

tischlerei-lammer@meisterstrasse.at

trachten-mode-metter.at
neber.at
pirker-lebkuchen.at
pirker-lebkuchen.at
steirereck.at
hackbrettbau-rust.at
tischlerei-schnabl.com
dergoldschmied.at

h.wutti@meisterstrasse.at

Kooperationsprojekt MeisterstraBle

Durch das Projekt Meisterstrafie wurde und wird das regionale
Handwerk im Mariazellerland hervorgehoben und der Qualitdtsaspekt
echter Handarbeit thematisiert und ins Bewusstsein gertickt.

Dadurch ist sicher auch vielen Mariazellern wieder bewusster
geworden, wie hochwertig die Handwerksbetriebe arbeiten und wie
einzigartig regionale Spezialitdten gefertigt werden.

Fiir unser Leitprodukt Pirkers Mariazeller Lebkuchen wird durch die
Meistertrasse die siife Kunst des Lebzeltens einem noch breiteren
Kundenkreis vermittelt.

Die lange Tradition des Berufs ,,Lebzelter, Wachszieher und Metsieder*
in Mariazell konnte gut prdsentiert werden. Langfristig erwarten wir
uns eine Fortfiihrung der Vermittlung dieser Werte, steigendes
Qualitidtsbewusstsein der Kunden und viele neue Lebkuchenfreunde,
die auf uns aufmerksam werden.

Ansprechpartner: Mag. Christoph & DI Nicola Rath

www.meisterstrasse.at/steiermark/mariazellerland



Kooperationsprojekt Blithende Gesundheit

P R

© naturparke steiermark

AUSGANGSLAGE e eine begliickende Landschaft
e gesunde Nahrung und Produkte
Naturparke sichern eine intakte Kulturlandschaft und gewéhrleisten gesunde Lebensrdume. e Moglichkeiten an Bewegung in besonderen Naturrdumen
Der Mensch findet auf Grund der hohen Biodiversitdt beste Lebensvorraussetzungen. e gesundes Wohnen
Naturschutz wird somit zum Gesundheitsschutz bzw. tibernimmt Formen der Gesundheitsvorsorge. e soziale Eingebundenheit
Dabei geht es nicht um medizinische Infrastruktur, sondern all jene Werte, die uns die Naturpark bieten: e Menschen mit ganzheitlichem Bewusstsein

ZIELE A

® Strategische Positionierung der 7 steirischen Naturparke
(Almenland, Steirische Eisenwurzen, Miirzer Oberland, P6llauer Tal, Solktaler, Siidsteirisches Weinland, Zirbitzkogel-Grebenzen)
durch eine transregionale Zusammenarbeit (LEADER)

°

Initiieren von Bewusstseins-Bildungsangeboten und in Folge auch ,,gesunder” Infrastrukturen




BERNHARD STEJSKAL, GESCHAFTSFUHRER
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,‘# Die sieben steirischen Naturparkregionen haben
e LN . . . K
e Flachendeckende Erhebung der vorhandenen ,,gesunden® Ressourcen in den Naturparkregionen (2008) = A en gemeinsames Ziel bekommen: Den .{:'rhalt
Rl und die Entwicklung gesunder Lebensridume —
e Einrichtung von Gesundheitsplattformen in den sieben Naturparkregionen: ﬁ"’ ) fiir Pflanzen, Tiere, und Menschen.
Sichtbar machen der regionalen ,,Gesundheitsschdtze* (2009 — 2010 : {71 . L . . .
I g ! I ze* (2009 10) I:, W Dies wird in gelingenden Kooperationen zwischen
e Einfiihrung von ,Naturparkschulen“ mit Gesundheitsschwerpunkten - Naturschutz, Tourismus, Landwirtschaft und

Bildung fiir die Bevilkerung und Gdste sichtbar.

Pradikatisierung von 41 Naturparkschulen) (2008 — 200
( & 4 P ) ( 9) Aber es braucht Zeit!

e Interdisziplindre Experteninnen-Klausuren mit Arzten, Apothekern, Wissenschafterinnen, Therapeutinnen, '

Naturschutz- und Naturvermittlungsexpertinnen und den Naturpark-Geschaftsfiilhrern (2008 — 2009)
e Ausbildungs- und QualifizierungsmaBnahmen fiir Naturpark-Partner-Betriebe (ca. 100 Nachtigungsbetriebe)
und andere ,,Aktivistinnen“ vor Ort (2008 — 2011)

e Zentrales steirisches Naturpark-Marketing

(Innen-AuBen, mediale Prozessbegleitung, PR — und Schreibwerkstatten) (2008 — 2011) Die 7 Naturparke umfassen

FAKTEN

71 Naturparkgemeinden bzw.

2.306 km?

Ansprechpartner: Bernhard Stejskal

www.steiermark.com/naturparke



Kooperationsprojekt Projekt der Wege: Via Sacra & Traisental Radweg

.
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© projectphotos.de

AUSGANGSLAGE

Die Via Sacra und der Wiener Wallfahrerweg erstrecken sich iiber 120 Kilometer von Hinterbriihl/Perchtoldsdorf bis Mariazell.

Dorthin flihrt auch der 111 Kilometer lange Traisental-Radweg von Traismauer kommend.

In den letzten Jahren gab es investive Manahmen fiir eine durchgehende Beschilderung und Informationselemente in den Gemeinden.
Um den Gasteanspriichen gerecht zu werden, konnten 51 engagierte Betriebe als Via Sacra Gastgeber bzw. als radfreundliche Gasthofe
installiert werden.

Seit 2008 werden diese beiden Radwege vom Mostviertel Tourismus betreut. In Kooperation mit der Leader Region Mariazellerland-Miirztal
sollen nun weitere touristische Angebote entwickelt und die Vermarktung der beiden Radwege professionell forciert werden.
Ein breit gefachtertes Arbeitspaket bildet den Schwerpunkte der ndchsten 1 bis 2 Jahre.

) E Der Traisental-Radweg bietet sich in Verbindung mit dem
Zl ELE ; Donauradweg als attraktive Pilger-Fahrradstrecke an (Stift
e Einbindung der 18 Gemeinden und aller beteiligten Betriebe zur Identititsstirkung und Qualititsteigerung < Melk / Stift Gottweig / St. Pélten / Stift Lilienfled / Mariazell).
. L
¢ Entw_ICklung von SChw.erpunktStheTen und Pa.ckages . Alle Vermarktungsaktivitaten geschehen in Abstimmung
e Ausrichtung und Erweiterung der Zielmérkte Richtung Ungarn und Tschechien mit der Markenstrategie Niederdsterreich und werden in
e Die Schaffung von liickenlosen Dienstleistungsketten Kooperation mit iibergeordneten Institutionen
e Eine einheitliche, verstarkte Kommunikation zur Imagesteigerung (Mostviertel Tourismus, NO-Werbung und Osterreichwerbung)
durchgefiihrt.
J

Ansprechpartner: Mag. Andreas Purt
www.viasacra.at, www.mostviertel.at
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Steiermark
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Bearafagaministetium fir
Wiksesschalt, Forichung und Wirtschi

Steirische Wirtschaftsforderungsgesellschaft

A10 - Land & Forstwirtschaft

A13 - Umwelt & Raumordnung

Ag - Kultur, Europa, Auf’enbeziehungen

A14 - Wasser & Ressourcenwirtschaft

A7 - Landes- und Gemeindeverwaltung

Bundesministerium fiir Wissenschaft,
Forschung und Wirtschaft

Kofinanzierende Institutionen

Feine Fische

Nahversorgungsoffensive Kapfenberg
Nahversorgungsentwicklungskonzept Miirzzuschlag
Stadtkernimpulsprogramm Bruck an der Mur

UaB

FlieBgewdasserbetreuung

Erneuerbare Energie und Klimawandel (Forstwege)
Biomasseanlagen

Kompetenzzentrum Streuobst

Erhalt, Verbesserung und Pflege der Almgebiete im Naturpark Mirzer Oberland
Knechtl’s Natur Kinderwelt

Geheimnisse des Waldes

Modellregion fiir nachhaltige Waldwirtschaft

KA 21 + Mittelpunkt Mensch

Naturlabor Altenberg an der Rax

Holunder

Forstlicher Beispielsflachenkatalog und Biomassenutzungsampel

Naturvermittlung im NP Mirzer Oberland

Burg Oberkapfenberg (auch A7)
Briicken in die Gegenwart

Hangwassergefahrenkarte Kapenberg

Miirztaler Streuobstregion

Markenmanagement Hochsteiermark und Angebotsentwicklung Hochsteirische Sommerfrische
E-Ports

Museumstramway Mariazell

Herausforderung Wasser

Blithende Gesundheit

Region der Wege

Berglavendel Miirzsteg (auch A10)

Region der Wege (Kooperationsprojekt)
Projekt der Wege — Via Sacra
Meisterwelten

MeisterstraRe

Semmering & Semmeringbahn
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